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LES COPAINS

DEBUTTA IN OVS
LA COLLEZIONE
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Il brand, in vendita dal 25 febbraio negli store OVS,
contribuira ad ampliare l'offerta dedicata al pubblico femminile

con un mix equilibrato di coolness e portabilita.

In occasione della MFW sono state presentate |la collezione PE 25
raccontata dagli scatti di Scott Schuman - e I'anteprima dell’Al 25/26.

LES COPAINS

oy

1 (o W BY s _ ‘Les Copains ha vestito generazioni di donne con un gusto raffinato
=3 i Y W e sempre attuale, in sintonia con le tendenze
T E & del momento. Il nostro obiettivo & rispettarne
lo spirito reinterpretandolo in chiave contemporaneaq”

Stefano Beraldo - Amministratore Delegato OVS




LES COPAINS

RASSEGNA STAMPA

Quotidianc
25-02-2025 ILGIORNALE D’ITALIA .. o auassans
. Diffusione: 59.189 - - WU, 21-02-2025
Pagina 19 WWD l T YT I I Il Quotidiano Indipendente et o e i . e i 149 MF Ditusione: 38,327 /fé
Foglo 1 [T ———— Fogo  1/2 TIErm

Politica Esieri Cromaca FEconomis Sosienibiliti  Innovazione Lavoro Salwie Cuoltura Costume Speiacelo Sport Moton  iGdl TV

MILAN FASHION WEEK PREVIEW

OVS rilancia Les Copains: nuova collezione
Primavera Estate 2025 in oltre 500 store, tra
eleganza, freschezza e accessibilita

Articoli Recenti

Osservatorio

FASHION :”r . s ' Permanente Giovani-
m;’u"ﬂ;u; La storica firma del made in Italy torna con OVS, proponendo Edisori. Andrea
H capi versatili, femminili e senza tempo, pensati per ogni Ceccherini
es opalns S ac ’ donna, indipendentemente dallo stile o dall'eta ;?::mlo
I Boadias all' unanimiti
Courtesy of OVS
25 Febbraio 2025

Intesa Sanpaoclo ¢
Confoommercio,
firmato accordo di €5
mid di credito per la
competitiviti e
condirioni agevolae
SU I Cropagamenti
POS

@ The brand launched

by the late entrepreneur
Mario Bandiera in 1958 is
returning with a presentation
during Milan Fashion Week
to coincide with its launch

at 500 OVS stores.

EY SANDRA SALIERAN
MILAN - [ltalian label Les Copains, which
was founded by the late entrepreneur
Mario Bancliera in 1958 and was
particularly popular between the *70s and
the “90s for its knits and striped sweaters,
is making a comeback just in time for
fashion week. The brand will hold a
presentation on Tuesday to coincide with
Its laumch at 500 OVE stones.

The retail chain acquired the brand in
2022 after it hit fimancial troubles when s
owmer Super Srl went bankrupt that year.
VS wan the auction For conteol of the
Bologna-based company with an offer of
1.4 million euros, acquiring only the hrand
without the complementary assets.

I an Interview alead of the relaunch,
OV chiefl exccutive officer Stefano Beraldo
recalled that the deal was sparked hy the
will “to save a brand that was in a difficult
pesition. This even before we thought of while because we didn’t have an immediate
warys i0 make the collections, because it was — plan for it. W thought it thoough, we saw
cuherent with the strategy we had started to  we had the skills and team who could work
undertake, which was to pivol from beinga on this and last year we decided to invest
banner to being a container of brands.” our energies and resources in it.”

The retailer has been attracting new The executive underscored the goal was

svelalahuova
LesCopains

Lanceremo martedin oltre 500 store ljbrand
acquisitonel 2022, anticipa alMEF il numero
uno, Stefano Beraldo. ll gruppo partecipato
daTip,salitoin borsadel 7210 un anno,

ensa all'espansione internazionalcdEresta
af | altre ,-|n::‘11.|i.=-,|:-"ir:||1i.L'f.rlF_".n;'-r'!.'n'.-1

essere. Ma poisicoptato perGalelen et

Dils, acquisita quota
dil maggioranza di
Lucas Fox per
espandersi nel
rmercato immolbiliare
ressdenziale spagnolo

OAS rilancia Les

e Copains: nuova

Bt Collezione Primavera
Eszare 2025 in olre
500 store, tra
eleganem, frescherea e
accessibility

Stellantis revisiona i
marchi, il nuove CED
sari chiamato a

M yalutare quali det 4
brand hannoe futuro &
quali no

s Copains & stato vn marchio di riferimento del made in Italy, Do-
po averlo acquisito nel 2021, ora lo lanciame in olire 500 stores,
“ anticipa in esclusiva a MFF Stefane Beralde, amminstratore de-
legato di Ovws. 1 lancie & in programma martedi prossémoe ¢ confer-
ma la strategia di espansione portats avanti dal manager, entrato al timone
del gruppo nel 2003, La holding, & cui Fanno cupo anche le labe Piombo, Stefa-

el e 1" Upim, ha comunicate risultati preliminari ddl*ultimoe eserci-
eha con un fatturato in crescita del 6% aolire 1.5 millard] e un «forte sumento

Agrofarma e
Federbio, siglato un
accordo sLonco per
sviluppare
agrofarmaci naturali e

customers by becoming more of a to affer a modern take on the brand rather  the day, spanning from walking the dog fior the womenswear segment continued sl " ﬂ:;f:’:‘:f;{':u": "J“"'" “;:it: ""g::::' '"'ﬂ:’i‘;ﬁ”‘:uh;pf;"ﬂ',ﬁ“‘i ':;:l
patform, which in addition to offering a tham just reprising its heritage. “I was very  and cycling 1o promenading in a park or to grow, reflecting our increased Pagricoltura biclogica h“h.n““.im“ﬂ., in Em‘r:ujr.-, Can q|:m. u&lﬁ:ﬁ Bosnaharis s s
range of products designed and creared contemporary in the past,” he sabd. *It'sa  heading to'a yoga class. commitment and investment in product, cessi come quello del brand Piombo, pensa di portare pi store all estere? «L.'e-

Malgara (MIA Photo

- J Fairk “Un
' s 4 L s palcoscenico di

——— 1 dialoghi tra

innovazione &

spansione internazionale e la diversilicazione dell’ofTeria sono stale sempre g g
nel mbel plani. Con due beveraged buyout occorst per rendere solida la socleth, | ’ Wy -
quesio non kstato sempre possibile fnora. Ma I"arrivo di Tip-Tamburd nvest- | . (3 |

menl pariners o consente ora di implegare | nostrd margind su mercati globalis.

In-house has Increasingly opened up to brand that deesn't force as to replicate the The images highlight how Les Copains® quality and dedicated spaces,” said
collaborations with other brands. For exercise that made it popular, also because  proposition differs from the Piombo- Beraldo, adding that the beauy and
instance, OVE worked for years with the we saw that this stopped working at a bramded one for i more Feminine moond, personal care categnry was also a key sales
late Elio Fionrucci on the Baby Angel brand certain point. 5o in our approach we're delicaie prints and especially the color driver as it grew double digits.

and on the store’s label Grand & HIlS with  looking forward rather than back.” palette, which hinges on reutral colors The executive additionally pointed to
Davide De Giglio, who would go on o The design team has booked o Provence,  rather than the bold hues that have revamped store inteciors and an improved
create New Guarnds Group. too, judging by the French Nair and boho- become ane of Plombo's trademarks. amnichannel experience that contributed

f | x | in SN

passator L fotografia
si evolve oltre

Ome of its most successfial moves was chic vibe it infused into the collection “The idea is to offer women an to chevate the image and perception of limrmnagine”™
the introduction of the Piombo brand for as seen in embrojdened tops, broderie altermative,” Reraldo sabd. “Butas for the the retall chain and further expand its OVS rilancia Les Copains con la nuova collezione Primavera Estate 20235 in i " stabe sempre nei mici piani. Mi
men in 2018, followed by the launch of anglaise full skirts, cotton maxidresses, positioning, it won't differ much from consumer reach. Beraldo highlighted “a lire 500 - Frmach ) cessibilits 1 brand Les C " Ramieri (BNL BNP SBguUe di pag. sento dire che il brand disegnato
the woanen's counterpart in 2021, when linen pants, soft suede jackets and the Piomibo line but rather from the rest general pauperization of the middle class, THITE SN TIIE T8 Ao, _" oo L Wi AOpaIns, Paribask: “La La ot Baleions e Massimo Fiombe sia cresciu-
WS forged tes with Gap afier it acquired fringed accessaries. Denim is akso a of the OVS offering, so prices will be on whao is now looking for more accessible acquisito nel 2022, da ogm 25 febbraio contribuira ad amphare l'offerta fotografia come ’T!E:::c ‘;'II '5;' LIILi”x“::hr::‘I:I :q. o in particolare grazie al rappono
Stefanel, oo, Incidentally, designer Massimo  big part of the line, with flared cut and average 30 percent higher compared to alternatives,” too, dedicata al pubblico femminile con un mix equilibrato di tendenze, coolness e linguaggio culurale I.I:hl'bra|~:.'1:xd1.:lr||'u~ilrl al .u111‘-|s:;';c o o ¢ abbia gramde appeal gh
Fiomiba Is also creative director of OVS raw washes conveying a vintage allure, that, mainly due to the materials and Store openings further contributed to bilith. Pen = o lla v rilita. 1 che riflette i I" oferta decdicata ] pubblice fem bale. Tomando alla domansda, con
and now oversees Les Copaing® creative while the striped theme Les Copains is heightened attention to details.” the growth. OVS operates doors under its PRI, RN PO TCTE e N I FIETIN S PR e camrblaments della minile con un mix equilibro di s d."-""w“f.‘t.ll II“-'"“'_! :";“”’ per
operations and its in-house design ieam. maost recognized for was reintroduced in The collection will hit 500 0VS siores namesake banner, OVS Kids and BluKids as Copains propone capi essenziali e intercambiabili, adatti a tutte le donne, ot & e rickicsie coolness & portabilith. Pensata per :::::i::"u:- :-m Tr“:?:l-;ilﬂlalfz
“After Piombo's success, wethought Les  mariniére knits, among others, across laly to begin with but Beraldo well as the Upim chain and Stefanel stores, senza limiti di eta o preferenze di stile. Una interpretazione della moda capace dei client” essere accessibile nel prezzoencl- o v E-imm'lh 'Il'ip!l'nmtmri
Copains could have a similar journey and The collection has been concetved tobe  didn't exclude the idea that the Label listing more than 2,200 units globally. T T T e a— la versatilith, Les Copains propor- Im\;nlmenl partners ¢i consente
we discovered a brand that represented versatile and easy to match, as portrayed could be taken abroad, replicating Beraldo said that between 50 and 100 new ) = E 5 e SI e i MIA Photo Fair RNP riv capi essenziali ¢ imercambiabi- impiegare | nosiTi marging
feminimnity, clegance and an innoative i thee ad campaign photographed by moves imglemented for the Plomba and doars across its different brands will add Les Copains é stato un marchio di riferimento del made in Jtaly - dice Stefano - > Paribas, presentata la I, kot a ttte be donne, sena limi- o, e o evteri .
spirit,” Beraldo said. “We liked these Thee Sartorialist’s Scott Schuman. The Stefane] brands. “For one, today Stefanel o thi count this year, including the Shaka Beraldo, Amministratore Delegato di OVS - Ha vestifo generazions di donne con Pi quanordicesima 'L‘I;'::',i‘_j"":::;ﬁ'ﬁf;; :if;;!f ?';:‘I @ hlmltm Pr?;ﬂntﬂ
quealities in a kabel, which had Kind of ost images capture three women in the is in South Korea and | don't see why we anes dedicated to beauty. 1o rafinats ¢ Lo ST i it le fendenze del momento. I most n‘ edizions della fiera e S e o WRAIMEEIONES 0D
its identity. But we froze Les Copains for a streets of Milan at different moments of shouldn't eye the Asian market for Les As for markets, he pointed to Spain being '“: J::f I*"_‘?.JI-’:':!: € .t.i.:If-":- le-'?-‘ ff‘:": .t:llj‘.{n;a. L‘-J-:t .r: e <‘.J‘i‘:¢ |;('qu.|:'.~'-‘ ¢ ?f.lﬁ- il mostro BRI e dedicataalls "‘1:' i;L:“ITI:-:ﬁTlrIRTI.:-::;? ::':;' II'IH|'l.|gl'l.|-.Ihltll.ll'l'u|g|..:lluli"|.‘JH'II!|.|
Copains as well, considering the brand the top-performing cne for the company - obtettroo é rispettarne lo spirito, non fanto atfraverso una nvisfazions, ma ety o B i, fimidth i vix ool e goil € aprinemmo presto i pri-
awareness there is still strong and the which has around 100 doors in the country reinterpretandolo in chigve contemporanea in linea con [attuale evoluzione della > - vicd clello stile i Schuman o che T Mega store full format. Foor LIS JREDGIE LS Lopama
P I 3 = tipici dello stile di Schuman e che
ality — fal dle E serh; H tT3 INOVAIIoNE & I v = dallTeadia abbiamo poi de comer
Label ks remembered for its quality and filberwed by the Micddle East and Serbia. moda Eridbanoe rispecchiane la nuova filosolia

Stefane] aperti da un anno. E in
el marchin, - pe

(Grermaman stiamo per aprine da Caa-
l"‘%“""ﬁ'm“;t leria Kaulhol. Avremao pol ope

i Altri tal oy i mang tra Db, ghi Emirati ¢ panec-
Im:m:n da Conbipel a Coi- chi negozi in Arabia. Oggi comin
n .ﬁ.l:ht’u 8 ? ciamo pend ad entrare m una se-
Su Conbipel abbiamo formulato :;,11u|:iil|.::l:':kl Rastn Syilppo By
un'olfferta ¢ non & stata accolla. £ pgr qu..',“ espansione

stutoscehio un altro offerente. Cre-  garviranno capitali. L'ebit-
do avessimo buone chance indu- 45 & solido?

sinali, ma questa & In legge del  Chigdiame il 2024 con un ebitds
mercato. Su Coln abbiamoprovi-  che non sbbismo comunicato , ma
iy ma era un P complicata, per- @ nella forchetta alta, tm 190 ¢ 200

positioning,™ Beraldo said. In 2022, OVS also made its first mowe
The retailer’s enhanced focus on imo America with the opening of a Fiombo
womenswear and overarching strategy of store in Manhattan's SoHo neighborhood,
strengthening its product development bur Beraldo sald “the LS. Is not a market
amd distribution by diversifying its for us, that was more aboat planting a
assortment to cater to different lifestyles flag.” He stressed that the opening ks more
and customer segments has been il instrumental in boosting OVS® reputation
Listed on the Milan Stock Exchange rather than ks cash fow.
since 2015, in 2009 OVS SpA reporied net Conversely, the executive sees a lot of
sales of 1.53 billion euros and earnings posential in India, a market OVS is gearing
before interest, 1axes, depreciation up to reenter after a first test with a
and amortization of 182 million euros. commiercial partner went wrong 15 years

B Poggio (Assolombands
e Bayerk "Fondazione
Bicocca sard il ponie

1l Giornale d'Tralia & anche su Whatsapp. Clicca qui = per iscriversi al

canale ¢ imanere sempre aggiomati,

!"rl'ﬁmin:lr:.-' frgures projected a 6 percent ago. "Nmt' we're more epared and urlv‘:l: ché pon & facile perun soppetto oo~ malioni di o, in crescita forte sul
increase in total sales in 2024, boosted approaching it with our own meeans. Ir's me noi, istituponale, quotalo in 2023, Gl analisti  ipotizzano
by 12.8 percent growth and a 4 percent a huge market and we're going to learn borsa, comprare una societd da  [95-197 miliond e siamoJi. Abbia
increase in sales in the third and fourth and get to know it up close,” Beraldo procedure di composizions nego-  mo un debito punmale di 140-150
quarters of last year, respectively. said. *1 think our offering fits with what's #ista che componano dei passag- milioni, Quimdi siamo super solich

“For the fourth year in a row, sales happening there.” g1 anche ammunistmtivi e burocn- - per serivene i prossimi capitoli. (ri

tich compless. Quindi abbiamao prochuFions Aservata)

preferito inunciare, Tommaso Palazzi
Le societa dal brand forte
a prezzi di saldo, ﬁuorﬂ,
non mancanc. La Perla,
per esempio...

Su La Perla i cifetts abbizarmo ri-
flettuto, Anche in questo caso si
traftavach una procedura comples
s lo vengo da un"espenenza in- 4
dustriale bellissima da De Lon- i A 2005
ghi. prima di approdane a Ovs. S0 |- ]

che sarebhhe servila una sruitura
manfatturiera specifica impontan-
te. Al momento, nell intimao, ab-
hinmo un' operazions i Corso con
Goldenpoint. C°&  un’opzione

PI0 VISTI NEWS GALLERY VIDEDO PODCAST EVENTI NONFOOD S

OVS STORY, DAL RILANCIO ALL’ESPANSIONE INTERNAZIONALE

1972
Masce come Magarsrd Dviesis, devisione di Coin 5ga

Brandsaward Think Tank
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La francese Pai partness scquesisoe d contrllo &
Stefana Beeakdo enira come CEQ
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«Lagiaccain camosclio
sara un best seller»
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Beraldo e la strategia di rilancio del brand

a maglie mariniére a righe con

la scritta gioiosa e le gonne am-

pie in sangallo, la camicia in

4 suede e la blusa lavorazione ra-
mié in lino e viscosa portati con il
jeans bianco ampio. Stefano Beraldo
con la sua Ovs € pronto a far rinascere
Les Copains, brand fondato alla fine
degli Anni 50 a Bologna (prendeva il
nome del programma radiofonico
dell'epoca, Salut Les Copains) che si
era affermato tra gli Anni 70 e 9o, fa-
cendosi conoscere al pubblico giova-
ne con le maglie a righe a misura di
ombelico delle ragazze di Non ¢ la Rai.
Uno sporty chic dallo spirito francese

con savoir faire italiano.

Ma qui non ¢’¢ nessuna operazione
nostalgia. «Le Copains € stato un mar-
chio di riferimento del Made in Italy.
Ha vestito generazioni di donne con
un gusto raffinato e sempre attuale, in
sintonia con le tendenze del momen-
to. Mia madre adorava Roberta di Ca-
merino e apri il primo negozio in fran-
chising di Mariella Burani, la moda
davvero non mi interessava, ma guar-
davo quel che succedeva e vedevo lo
stile Les Copains fresco e vivace, a vol-
te ironico, legato alla contemporanei-

B

Suggestioni Provenza per silhouette dai volumi
ampi nei toni pacati e facilmente mescolabili.
Qui sopra, la giacca con la gonna in cotone e la
borsa con le frange in camoscio di Les Copains

11 Sole

24 DR

ta — racconta il ceo, che ha acquisito,
salvandolo, il brand, dichiarato fallito
dal tribunale di Bologna — Il nostro
obiettivo € rispettarne lo spirito, rein-
terpretando i valori della femminili-
ta». Rappresentera un’alternativa al-
l'altro marchio di proprieta lanciato
insieme a Massimo Piombo, spiega
Beraldo, che in qualita di amministra-
tore delegato di Ovs é riuscito a creare
qualcosa di inedito nel mondo della
moda a prezzi accessibili: «Non si trat-
ta di un co-branding, come le collabo-
razioni che i gruppi fanno con i desi-
gner, il marchio € nostro e Piombo
possiede una quota di minoranza».
Les Copains ¢ solo donna ed € un ul-
teriore passo per conquistare sempre
piu pubblico femminile: «Una corsa
— sottolinea il ceo — cominciata cin-
que anni fa e ha visto il segmento cre-
scere costantemente, ma ¢'é ancora
strada da fare perché I'Ovs di una de-
cade fa era troppo sbilanciata sul
bambino». La collezione autunno in-
verno sara presentata durante la Mila-
no Fashion Week e ci sara anche Zoara
Falcon, direttrice dell'ufficio stile don-
na di Ovs che per Les Copains, raccon-
ta, punta sui materiali naturali, come

Quetidiano
25-02-2025
Pagina X| |
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( Messanaero

la lana 100% per maglie con scolli par-
ticolari e inserti in pizzo, oltre ai cap-
potti rifiniti a mano.

Gli analisti prevedono una crescita
minima per i prossimi cinque anni...
«Saremmo felici di crescere poco, per-
ché da 15 anni operiamo in un merca-
to in difficolta e che finalmente nel
2025 dovrebbe stabilizzarsi ai livelli
pre-Covid. Noi per fortuna chiudere-
mo l'anno con un aumento di circa 6
per cento, anche grazie alla crescita
della donna». La moda democratica
sta alzando i prezzi? «Molte aziende li
hanno alzati perché i margini si stava-
no comprimendo e, considerata an-
che un’inflazione oltre il 15%, si co-
minciava a perdere soldi. Noi lo abbia-
mo fatto anche prima degli altri, ma
siamo stati accolti in modo positivo, il
consumatore ha percepito il valore:
abbiamo reso i negozi piu accoglienti
e introdotto nuovi materiali, la cami-
cia in lino da uvomo, comprata anche
dalle donne, ¢ stata un best seller e
prevedo lo sara anche la giacca in ca-
moscio morbido venduta a 179 eurox.

Maria Teresa Veneziani

2 RPRODUZIONE RISERVATA
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Stefano Beraldo, Ovs

[es Copains
rinasce e cresce

iff Francesca Reboli

ini pull, maglie
mariniére, giac-
che in sudde e

blazer blu.

guardaroba di

Les  Copains,

marchio creato
negli anni 50 e rilanciato oggi da
Ovs, ha fatto la storia del
prét-a-porter italiano, proponen-
dounideale di eleganza contem-
poranea semplice e raflinala.
«[Les Copains & una di quelle grif-
fe capaci di restare nella memo-
ria di chi le ha amate. Navigava
in cattive acque e ci sembrava
un peccato lasciarla appassire
del tutto, Cosl, nel 2022 abbiamao
deciso di acquistarlas, spiega Ste-
fano Beraldo, amministrmatore de-
legato del gruppo Ovs. «Era fun-
wonale alla nostra strategia, che
offre ai clienti esperienze sem-
pre pil caratterizzale, ognuna
delle quali associata a un mar-

chio di nostra proprietiis.

Se con il designer Massimo
Piombo, Ovs ha costruilo pralica-
mente da zero un brand forte e
di successo, idea per Les Co-
pains & un po’ diversa., Spiega Be-
raldo: «Abbiamo puntato sn una
marca dalla grande personaliti

Quotidiano
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che perd aveva da lempo perso il
suo Dmas. Oggi I'operazione Les
Copains, iniziata nel 2022, &
pronta al debutto in negozio con
il lancio della collezione prima-
vera-estate, Non si tratta perd di
un ripescaggio nostalgicoin cui i
designer dell'ufTicio stile passa-
no mesi in archivio per rivisitare
e riproporre temi e modelli del
passato.

«[l senso & recuperare 'eredith
sociale pin che stilistica del mar-
chio, che ha sempre saputo stare
dentrola societa, evolvendosi Mi-
noa mettere le vignette di Forat-
tini sulle sue T-shirt. Di Les Co-
pains vogliamo catturare la fire-
schezza, la contemporaneiti e
la capacith di adeguarsi al cam-
biamento del costume. Oggi &
una linea molto femminile e
complementare al resto del no-
siro assortimentos.,

Zoara Falcon, direttore stile
donna, ha lavorato sulle fibre na-
turali come garze di cotone, lini,
ramié e ha mixato denim, pizzo,
ispirazione provenzale, toni pa-
stello, colori della terra e righe
mariniére su volumi e forme con-
temporanee, boxy e accorciate,
capaci di vestire un pubblico tra-

“Conil nostro aiuto

L'eredita sociale

del marchio, che mise
sulle T-shirt
le vignette
di Forattini,
é stata recuperata

eriletta per proporla
allinterno di Ovs

il Giornale

gli ultimi anni per innalzare la
gqualita, introducendo cashme-
re, lino e cotone organico e am-
pliando l'ofTertas.

Accanto a Piombo, che propo-
ne colori vivaci e stampe di carat-
Lere, adesso o't Les Copains, pin
femminile, meno andace, perfiet-
Lo per completare il mosaico.

AR SUT SR B EA T

sversale per eld e gusti. Fotogra-
fata da Scott Schuman, alias The
Sartorialist, con un tocco natura-
le e attento ai dettagli, la colle-
zione Les Copains rispecchia
unao stile guotidiano e reale, Tra-
smette la sensazione di vita vissu-
ta per davvero da persone anoni-
mamente splendides, commen-
ta Beraldo, che ha chiuso il 2024
di Ovs conun aunmento delle ven-
dite del 6 per cento, La ricetta
per navigare in un mercato diffi-
cile? «Siamo rinsciti a intercetta-
re il cambiamento nel modo in
cui la clientela italiana si approc-
cia alla moda a causa della perdi-
ta di potere d’acquisto. La classe
media spende meno, perd ha
mantenutolasua capaciti di gia-
dizio e il suo gusto, quindi non &
disposta a perdere di vista gli
aspetti gualitativi e stilistici a cui
era abituata, Ovs ha lavorato ne-

A Contrasti
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Ventoux, il cappotto
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A Rubino
I foliage d’autunno
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Perché state lavorando oy 2015
:ﬂﬂ “I;rtdlﬂg::;d diversi s =i quota o Piazza Attan

I nostri store hanno dimensiond . 2018
vaste, di migliaia di metri qua- i
drati. Indinzzare 1 clienti verso
segmenti di prodotio facilmente -, 2018
nconoscibili & pid semplice se
si lavora attraverso brand diver-
&i, dal posizionamento sccessi-
bile & dalla spiccata identita.
Visto questo investimen-
to sui brand e il successo
di Piombeo; potreste fare
concorrenza all'afforda-
ble fashion di Zara o Unig-
lo anche fuori dall'Italia?
L espansione internazionale ¢ la
diversificazione dell’ offerta sono

BUSINESS MARKET TREND

Mussimo Foenbo svis b sus collabeearions con Dvs

m m Tessile e abbigliamento
Il marchio Les Copains entrain 500
negozi Ovs

0i Alessandra Bonaccorsi - 25 Febhraio 2025
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“ LA STRATEGIA VISTA DA STEFANO BERALDO

Ovs pronta al rilancio di Les Copains: s1 parte da
100 negozi, obiettivo 100 milioni

25 February 2025

PAMBIANCOTICIUS

HOME NEWS SUMMIT FOCUS EDITORIALL  VIDEQ  MAGAZINE

Ovs vara il rilancio di Les Copains.
Beraldo: “Puntiamo a replicare i 100
milioni di Piombo”

Marco Caruodo

Ll Vi

ATUPER TU con
Micola Olevieri, CEO di
Olivier] 158632

Safilo punta sullo sport
con | brand Carrers,
Undier Armour ¢ Smith

= D Rigo chiude Il full
Stetans Beraido ear d vﬁ.&hefah
sguadra con Luks Figo

Strategia che vince non 3l cambia, Stefano Beraldo, amministratore delegato del Gruppo

Ovs ha scelto il primo giorno della Milano Fashion Week per
presentare ufficialmente il rilancio di Les Copains, storico marchio

Nuova vita per il brand Les Copains che entra in 500 punti di vendita Ovs con la collezione
femminile, esposta in corner dedicati e in vetrina

italiano acquisito nel 2022. Con una collezione primavera-estate 2025,

Ows, & pronto a replicare il successo di Plombo con Les Copains. leri il manager ha

organizzata in quattro drop di circa 30 look ciascuno, il brand torna sul
mercato con una proposta che unisce qualita, accessibilita e un'estetica

presentato alla stampa di settore la prima collezione femminile del marchio che il player

Dopo l'acquisizione nel 2022, Ovs lancia il brand Les Copains in oltre 500 store dei 2.200 negozi della

ha acquistato nel luglio 2022 dalla societd Super, fallita nel marzo dello stesso anno. Les

Copains si affermd originarfamente tra gli annl 70 & "0 diventando noto tra il pubblico

contemporanea, con l'obiettivo di raggiungere nel piu breve tempo sua rete. Quella di Les Copains é di fatto una rinascita, iniziata con |'acquisizione di Ovs. "Abbiamo

glovane per | suol | mind pull a righe e | glaccond di lana fredda

possibile i 100 milioni di fatturato come gia accaduto con l'altro brand
del gruppo, Piombo.

ocquistato Les Copains da un follimento, l'azienda era spenta da anni ed era un peccato lasciarla senz

La collezions primavera‘estate 2025, gid in store, & organizzata in quattro drop da 30

un futuro -ha spiegato |'ad Stefano Beraldo-. La ricordavo come facile e contemporanea, per cui per

ook clascund & propone un total look a prezzi democraticl, dalle t-shirt & 15 eura fino al

«Volevamo allargare il nostro raggio d'azione, specie nel segmento della noi era facile recuperare questa vocazione. Ho chiesto al team di creare collezioni femminili, fresche

cappalto fatto a mano in vendita a 180, assicura £oara Falcon, responsabile stilistica

moda femminiles, ha dichiarato I'amministratore delegato di Ovs,
Stefano Beraldo, speiegando la scelta strategica dietro questo

facili e portabili”. supervishonata da Massimo Plombo, direttore creativo di Ovs, Les Copains & presente al

momento in 180 negozi della rete Ows, attraverso corner dedicatl, replicando il modello

Plombo, ma l'oblettivo & entrare In tuttl | 500 store del gruppao.

investimento. Sitratta di una linea che avra un prezzo superiore del 30-40% rispetto alla media Ovs, allineato ai

INSHOWROOM

Anteprima di Piombo
e di Les Copains

Saranno presentate oggile
collezioni del marchio creato
da Massimo Piombo per Ovs,
gruppo del quale e direttore
creativo per la parte moda, e di
Les Copains, marchio
acquistato da Ovs nel 2022, che
si presenta in questi giorni nei
negozicon la collezione
primavera-estate 2025 (si veda
anche Modaz4 del 21 febbraio).
Qui sotto, un look Piombo per
I’'autunno-inverno 2025-2026,
caratterizzato da tocchi british
soprattutto nella maglieria.

Qui sopra, un look Kiton

A destra, In alto, outfit Tod's
(Jui accanto, unn proposia
di stile Mirmata Coach

che sbarca in citta. Tessuti natu-

rali come lino, cotone e ramié
s0no resi ancor piu preziosi da
applicazioni di ricami e pizzi,

anche accostati ai rigati, leit- |

motiv della collezione, crean-
do abbinamenti originali
dalla forte personalith. Da

Milanoa New York, la giac-
ca scamosciata dal sapore
vintage, conguista la passe-
rella Coach: «La mia visio-
ne per la primavera era

quella di mostrare abiti au-
tentici in un contesto urbano

reale e rilevante - ha dichiarato il di-

Lin completo
glacca con
pancalone
griffalo
Michael Kors:
a sperzare ki
silhouetie un
top per lnsciar
vedere I pelle

* N PRIMO PIAND

e ':HH.[E m.ITHE

" COME CREMA,

- VANIGLIA E BIANCO

'CON PUNTE DI BLU
~ E AZZURRO

rettore creativo Stuart Vevers - Ab-
biamo preso capi molto archetipici
e li abbiamo resi unici per chi li in-
dossa, attraverso proporzioni, stilie
abbellimenti giocosi che sfidano il
concetto di lusso tradizionale. Pen-
so che cio che ha pit valore oggi sia
qualcosadi personales.

Silvia Cutuli

Stefano Beraldo

«Nella nostra moda democratica
ora entra anche Les Copains»

offriamo alle italiane. Og
=

di Daniela Fedi

Martedi prossimo comincia la setti-
mana della moda a Milano e OVS pre-
senta la nuova collezione di Les Co-
pains, storico marchio del made in Ita-
ly in sonno dal 2018. L'amministrato-
re delegato Stefano Beraldo racconta
come e perché ha aggiunto questo
nuovo gioiello alla sua corona della

moda democratica.

Come mal ha decliso di rilanciare

Les Copalns?

«Banalmente potrei dire che ormai
OVS é cosi grande e vende cosi tanto
che la mia missione & allargare il rag-
gio d'azione. In realta le cose sono un
po' pitt complesse. E come uno che
vende qualsiasi tipo acqua perché

I'acqua serve e quindi tutti la
bevono. Nel mio caso perod &
importante continuare a mi-
gliorare la qualita di quello
che faccio percheé non é detto
che se faccio cose brutte me
le comprano lo stesso. E allo-
ra tanto vale alzare il pit1 pos-
sibile I'asticella del migliora-
mento cosi migliora anche il
gusto del pubblico. Non mi
voglio sentire come una spe-
cie di educatore, sono solo
uno che vuole poter usare
quello che fa perché lo ap-
prezza davvero e con me lo
apprezzano i miei amici, pa-

renti e conoscentis.
Insomma ha sognato un

mondo a sua iImmagine e so-
miglianza?

«Ma no! Questa non & una
ditta che pud permettersi il

L'ad del gruppo Ovs: «Cosi oltre a Piombo arricchiamo la richiesta che

ni anno 20 milioni di persone nei nostri store»

lusso di scegliere i suoi clien-

ti: deve essere scelta da tutti i

clienti o, come minimo, da

pil clienti possibili. Quando
abbiamo cominciato a fare co-

se di gusto e di qualita mi so-

no subito reso conto che il gu-

sto di molti italiani & diverso

dal mio, quindi & stato un la-

voro lungo per cercare di offri-

re alla clientela delle alternati-

ve senza modificare la politica dei
prezzi. E stato un esercizio di crescita
anno dopo anno, con introduzione
anche di persone soprattutto nel
mondo donna che era quello dove
noi soffrivamo di piu. Il cambiamen-
to @ arrivato con Piombo come diret-
tore creativo. Il suo stile pud piacere
o non piacere ma & molto speciale e
in questa specialita si crea un punto
di attenzione. Insomma quella roba
Ii acchiappa e gli altri non ce I'han-
now».

Perché accanto a Plombo ora met-
tete Les Copains?

«Perché vogliamo arricchire ulterior-
mente la proposta che facciamo alle
italiane, perché offriamo qualcosa
che nasce con la volonta di essere
un'alternativa allo stile di Piombo che
¢ molto particolare, molto eclettico,

oserel dire unicos,
Lul come I'ha presa?

«Benissimo. Sa che cosl andiamo a
rafforzare ulteriormente |'attenzione al
mondo femminile con un'offerta dedi-
cata e con una marca che ha una sua
identita. Non & poco ma noi moda de-
mocratica, a basso costo e per tutti non
vogliamo chiamare queste cose «priva-
te label» che a casa mia corrisponde a
una robetta, qualcosa in cui non si cre-
de pii di tanto.

Il nome Les Copains viene da un
programma musicale con-

dotto da Francoise Hardy

LES COPAINS DEBUTTA IN 500 NEGOZI OVS

[ Shopping Fashion [ Pubblicato: 25 Febbraio 2025

(® Read Time: 1 min @ Visite: 46 o -~

"Les Copains & stato un simbolo del made in Italy," afferma Stefano Beraldo,
amministratore delegato di Ovs. "Ha vestito generazioni di donne con uno stile
raffinato, sempre attuale e in sintonia con le tendenze del momento. |l nostro
obiettivo & rendere omaggic a questo spirito, non tanto attraverso una semplice
rivisitazione, ma reinterpretandolo in chiave moderna, sequendo |'evoluzione della
moda odierna.”

In Viaggic
Focus

Moda Tendenze & Sfilate

Shopping

negli anni '50, farete una col-
lezione piena di righe alla

francese?
«Non penso che questo mar-

chio si sia limitato allo stilema
delle righe mariniére, hanno
usato anche le vignette di Forat-
tini sui politici. Sono stati quin-
di capaci d'interpretare I'evolu-
zione del costume negli anni.
Per cui noi non resteremo an-
corati né alle righe né a Foratti-
ni: abbiamo creato un ufficio
stile capitanato da Zoara Fal-
con che ha il compito di tradur-
re in moda il sentire femminile

a cui riteniamo di associarci».
Lavora da sola o anche lel

risponde a Plombo?

«Lui si occupa di tutto per-
ché e il nostro direttore creati-
vo pero lei lavora da sola coniil
suo team e poi si consulta con
lui. Vanno molto d'accordo
perché Zoara & brava, molto ve-
loce e reattiva: sa ascoltare i
suggerimenti di tutti. Il suo pri-
mo incarico qui dentro & stato
lalinea B Angel che ha reinter-
pretato e fatto crescere moltis-
simo».,

Avete fatto una campagna
con Scott Shumann e preparato de-
gli shop in shop nei vostri 150 nego-
zl piti importanti. Che tipo di prez-
zl avra Les Copains?

«Come quelli di Piombo: 30-35%
piu alti di OVS pero avranno materia-
li e qualita pil alta della media. Quan-
do dico che vendiamo un capotto fat-
to a mano a 180 euro mi guardano
tutti esterrefatti. Il prezzo finale di-
pende sempre dal modello di busi-
ness che uno ha e dai moltiplicatori
che applica. Nei negozi OVS passano
20 milioni di persone all'anno, il mio
obbiettivo & riuscire a dare a tutti
qualcosa che li renda felici anche so-
lo per un attimos.

(11

074747

Sviluppo
Crescita anno
dopo anno,
introducendo
persone
soprattutto
nel mondo

donna

Prezzi
Quando dico
che vendiamo
un cappotto
fatto a mano
a 180 euro
mi guardano
gsterrefatti

Quotidiano
22-02-2025
Pagina 3.3
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L In blu

Il tailleur di Les
Copains. A sinistra,
Stefano Beraldo

LA STAMPA

In alto Stefano
Beraldo, ad del

Zoara Falcon,

creativo Ovs
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Les Copainsrinasce con Ovs nel segno dellinclusione

MenuNews

LAURAASNAGHT
Agenda & Attualitd

Casa & Design
Cultura Spettacoli & Locali

Encgastronomia

il fascinointra-
montabile dello
stile bohémien,
di gusto france-
se, chesi mesco-
la con capi ca-

sual e gonnelloni romantici in

pizzo sangallo, indossati con

giacche in suede. Ovs rilancia

Les Copains, il celebre marchio

italiano, nato a Bologna negli

anni Cinquanta, che ha avutoil

suo massimo splendore negli

Ricette anniSettanta-Ottanta. Un mar-
chioche hasegnatolastoria del-
Salute & Bellezza la moda con le pit belle colle-

zioni di maglieria. E in partico-

lare, le sue celebri mariniere a

righe e i mini pull, cosi corti da

Shopping Fashion

svelare l'ombelico, resi famosi
dalle ragazze delle trasmissioni
tvdi Gianni Boncompagni.

Ma oggi, Les Copains rina-
sce (grazie a Ovs che ha acqui-
sito il marchio nel 2022) con
uno spirito nuovo, e un giusto
equilibrio tra il desiderio fem-
minile di indossare capi
“cool”, ma allo stesso tempo
portabili. «E noto che Les Co-
pains éstato un marchiodi rife-
rimento del Made in Italy e ha
vestito generazioni di donne
conungustodecisamente raffi-
nato - ricorda Stefano Beral-
do, l'amministratore delegato
di OVS - e il nostro obiettivo &
stato quello di rispettare il suo
spirito, senza pero fare unarivi-
sitazione pura e semplice del
marchio. Infatti, abbiamo pre-

feritoreinterpretarlocon gli oc-
chi di oggi, in una chiave con-
temporanea e in sintoniacon la
moda». Una filosofia che si ri-
specchia anche nella campa-
gna scattata da Scott Schuman,
il fotografodi street style piti fa-
moso al mondo, che ha elevato
ad arte il suo modo di “rubare”
straordinarie immagini di mo-
da nelle strade delle grandi cit-
ta, da New York a Parigi, da
Londra a Milano, dove ha scel-
to di vivere. Ed ¢ proprio qui,
cheScott Schuman ha realizza-
to i suoi scatti raccontando la
giornata di tre donne, viste in
vari momenti della loro vita.
La collezione Les Copains é
prontaa debuttareamarzonel-
le vetrine di 500 store di OVS
in Italia e on line. «Questa é
una bellissima sfida e un nuo-

vo importante tassello alla no-
strastrategia-ricordaBeraldo
- abbiamo iniziato con Piom-
bo, operazione perfettamente
riuscita, e ora continuiamo
con Les Copains, senza dimen-
ticare B.Angel, l'evoluzione di
Baby Angel». E fare dafilocon-
duttore a tutti i marchi uno sti-
le pensato per donne di ogni
eta, cheamano mixare vari pez-
zi. Come amavano fare le fans
di Les Copains, in cui nome &
statoinventatodal suo fondato-
re, Mario Bandiera, imprendito-
re visionario e estimatore dello
chic parigino. E non a caso, per
il suo marchio prese ispirazio-
ne un programma radiofonico
degli anni Cinquanta, intitola-
to“Salutlescopains”. —
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OVS PER MARE FUORI

Foaan

B

Per il secondo anno OVS e partner di Mare Fuori con B.Angel,
Il brand dedicato alla Gen Z. | capi B.Angel,
Indossati da alcuni personaggi della serie,
sono l'espressione di uno stile accessibile,
autentico e inclusivo, in sintonia con la serie e il suo pubblico.

L a quinta stagione di Mare Fuori sara disponibile in anteprima
su RalPlay a partire dal 12 marzo, :
in Tvinvece su Ral 2 dal 26 marzo, in prima serata;

MARE | &

Sul set di MARE FUORI, il p
interp
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OUR PRODUCT

Milan Loves Seoul
torna alla Milano Fashion Week 2025
con una quattro giorni di eventi
dedicati a moda, beauty

e cultura made in Korea.

TURNA
ALLA MILAN
FASHION WEEK

2023

OVS partecipa come retailer sponsor

con Il beauty brand Shaka,
promuovendo l'iniziativa anche
nelle vetrine deil propri store milanesi

!



OVS ' friends

SERVIZIO RIPARAZIONE
E SARTORIA IN STORE

“Un vero valore aggiunto
periclienti e un passo avanti
verso una moda
piu sostenibile.”

Avviato in b store a Milano, il progetto pilota
per il servizio di sartoria e riparazione
riservato ai clienti OVS Friends offre la possibilita
di richiedere interventi su capl acquistati o usati dei brand OVS.

Un‘iniziativa che prolunga la vita degli abiti,

riduce I'impatto ambientale e unisce moda e responsabilita. Simona Lombardi

Store Manager OVS, Milano Via Torino



OPEN DOORS:
| APERTI A NUOVE IDEE
= EALLA FORMAZIONE
= DI NUOVI TALENTI
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Competenze da vendere

L L

z_onemoda

MA in Fashion Studies
University of Bologna
Rimini Campus

OVS continua a investire nella formazione rivolgendosi
agll studenti di scuole e universita italiane.

Con WeSchool, il programma Freestyle ed. 2

offre attivita pratiche e incontri con esperti

del Gruppo OVS.

e

Proseguono anche le visite aziendali
e il Project Work B.Angel, coinvolgendo giovani talenti
In sfide creative e iInnovative



'ARTE IN SCENA:
GRANDI MOSTRE PER GRANDI ARTIST!

SIORIE DI TCONE DA VEDERE E RIVEDERE

b
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GALTRUCCO. GEORGE HOYNINGEN-HUENE = LABELLE EPOQUE MUNCH.
TESSUTI, MODA, ARCHITETTURA GLAMOUR E AVANGUARDIA e IL GRIDO INTERIORE
l y o l

FINO AL 15 GIUGNO 2025 FINO AL 18 MAGGIO 2025 FINO AL 15 GIUGNO 2025 . = & FINO AL 2 GIUGNO 2025

A PALAZZ0 MORANDO, MILANO A PALAZZO REALE, MILANO A PALAZZO MARTINENGO, l A PALAZZ0 BONAPARTE, ROMA
BRESCIA BOLDINI

| A STORIA DI UN'ICONA: 100 SCATTI TRA ARTE E MODA ; ) OLTRE 100 CAPOLAVORI

NEGOZI, PUBBLICITA, TESSUT] CHE RACCONTANO L'IMPORTANZA DE NITTIS E PITTORIITALIANI A PARIGI. DAL MUNCH MUSEUM DI OSLO.
= CONTESTO STORICO. DELL'ARTISTA NELLA STORIA '

DELLA FOTOGRAFIA.
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e VA COUNTDOWN
i IR AGLI OSCAR 2025
NOMINATION
SPETTACOLO

a 972 edizione degli Academy Awards
si terra il 2 marzo al Dolby Theatre di Los Angeles.

"Emilia Pérez" guida con 13 nomination,
seqguita da “The Brutalist” e "Wicked"”

con 10 clascuna.

Conan O'Brien sara il presentatore per la prima volta.
Quali look e colpi di scena ciriservera la serata?
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N°72
TREND TALKS

HIGHLIGHTS
MILANO FASHION ¢
WEEK FW25

Le sfilate della Milano Fashion Week anticipano I'Autunno-Inverno 2025/2026,
dettando tendenze e stili, come |la party girl e |a cavallerizza.

Fendi festeqgqgia il suo centenario mentre Dsquared2
ha celebrato 80 anni con un evento energico.

Gucci ha aperto la settimana con una collezione
che fonde elementi storici e moderni.

Tra i debutti, Lorenzo Serafini ha presentato
la sua prima collezione per Alberta Ferretti.
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un commento...

ovspeople @ Un capo per tutte le stagioni della vita., Scopri il

denim nell'incredibile collezione curata da Adriano

Goldschmied per OVS.
H#OVS #DenimCallection #AdrianoGaldschmied

Fiace a giulia.zanbig & altri

O ovspeople @
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upim_official & e

upim_official & Stile tradizionale e raffinato: il classico collo
alto in puro cashmere veste di eleganza ogni tua giornata.
Scoprilo su upim.com

Hupim #w24 #abbigliamentouomo #Fcashmere fwinteroutfit
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@ Aggiungi un commento...

upim_official & ses

upim_official & Preparati per "arfivo della bella stagione!
Scopri la selezione di pigiami e intimo onling, visita upim,com

Hupim #fw2d Fabbigliamentodonna fwinteroutfit #lingerie

upim_official &

upim_official @ Un inverno da vivere al caldo delle proposte
Upim per il tempo libero o il lavorg: lasciati conguistare, visita
upim.com e scopri un mondo di sconti imperdibili

#upim #w2d #abbigliamentodonna #winteroutfit
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O stefanel_official &

/‘) stefanel_official & Reimagining the trench. 100% cotton with
a bluff collar, adjustable cuffs, and double-breasted fastening.

Discover our 5525 selection on stefanel.com

; . ) 4 ] ar . o _.' i . e - . - . #5525 #5tefanel #NewStefanel #StefanelSpringSummer25s
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l. Piace a eleonorasalviato & altri 172
7 giomi fa

s
@ Aggiungl un commento...

O stefanel_official &

O stefanel_official & Inspired by our heritage, designed for the
moadern city. Suede leather jacket and bag; simplicity that

stand out,

Discover more of our latest collection on stefanel.com

#ES?E#Stefanet#ﬂ&wﬁtnfan&l #5tefanelSpringSummer2s - - ! ! % e ™ .. . P B (e
#QuietAllure ; ) 1 y - AL - . : .

14 h
/.) stefanel_official & Sharp, tailored lines meet functional
design: a slim-fit double-breasted blazer in a stretch wool
blend, perfectly paired with wide-leg jeans.
Explore all the full look on stefanel.com

#3525 #5tefanel #MewStefane! #3tefanelSpringSummer2s
#QuietAllure
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