
N°69 

NUOVA COLLEZIONE
PRIMAVERA 2025



N ° 6 9

Un progressivo ritorno a tonalità classiche 
e raffinate, con fantasie che spaziano 
dal geometrico al botanico: 
questo il cuore pulsante della collezione 
che fa da trait d’union tra il periodo natalizio 
e le stagioni calde di primavera ed estate.

Le nuance del blu, del verde e del beige 
trasmettono una diffusa sensazione 
di comfort e di relax, ponendosi come 
perfetto passe-partout per ogni ambiente.
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UNDERWEAR COLLECTION
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UNDERWEAR COLLECTION
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O U R  P E O P L E

Grazie alla partecipazione di tutti, 
con la nostra Lotteria di Natale abbiamo raccolto 10.000 euro, 
devoluti a Differenza Donna. Questa somma contribuirà 
a sostenere le attività contro la violenza di genere. 

Scopri come continuare 
a supportare questa causa visitando
il sito di Differenza Donna.

OVS INSIEME 
A DIFFERENZA DONNA 
PER COMBATTERE 
LA VIOLENZA DI GENERE

+
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T R E N D  TA L K S

I N N O V A Z I O N E ,  T R A D I Z I O N E  E  C R E A T I V I T À  C H E  C E L E B R A N O  L A  M O D A  N E L  M O N D O :

MODA E APPUNTAMENTI
IN PRIMO PIANO

PITTI IMMAGINE 
UOMO E BIMBO

FIRENZE
DAL 14 AL 19 

GENNAIO 2025

FASHIONING WONDER, 
MUSEUM AT FIT

NEW YORK
DAL 19 FEBBRAIO

AL 20 APRILE 2025

PRIMA MOSTRA DI MODA 
AL LOUVRE, 

PARIGI
DAL 24 GENNAIO AL 21 

LUGLIO 2025

PARIS FASHION WEEK E 
HAUTE COUTURE WEEK

PARIGI
DAL 21 AL 30 

GENNAIO 2025

MILANO 
MODA UOMO
DAL 17 AL 21 

GENNAIO 2025
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LETTURE D
,
AUTORE 

PER IL 2025: 
GRANDI NOMI 
E NUOVE VOCI 
DA SCOPRIRE

I FIGLI 
DELL’ISTANTE

 DI EDOARDO ALBINATI
MALBIANCO 

DI MARIO DESIATI

IL LIBRO 
BIANCO 

DI HAN KANG



FIRENZE,
Dall’avvio dei saldi invernali, 
per 6 negozi su 10 
le vendite sono in linea, 
o anche migliori, rispetto 
allo stesso periodo del 2024:
Firenze è leader con il 40,1% 
di negozi visitati, 
seguita da Milano e Roma. 

Lo scontrino medio più alto? 
Quello di Milano, 
che raggiunge i 182 euro.

MILANO E 
ROMA: 
LE CITTÀ
PIÙ AMATE 
PER LO SHOPPING
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S O C I A L

@ovspeople
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@up im_off ivc ial



N ° 6 9 
S O C I A L

@stefanel_off i c ial


