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Sponsorship
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Il social media storytelling di una partnership di valore.
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Piu di un logo su una maglio

La sponsorship intrapresa da UniCredit Allianz Assicurazioni nasce da una scelta precisa: non limitarsi alla visibilitd, ma assumere un ruolo attivo nel
contesto sportivo. Una presenza che non si esaurisce nel logo, ma che costruisce relazione, genera contenuti e riflette valori condivisi.
Un modo di essere partner che punta a creare impatto reale, dentro e fuori dal campo.

Andare oltre la visibilita

Non solo la promozione del brand attraverso la
presenzd in campo, ma un coinvolgimento attivo e
significativo, dando vita a una narrazione coerente che
unisca la dimensione sportiva ai valori del brand.

Generare connessione con il territorio

Coltivare una relazione autentica con la comunita
sportiva locale, valorizzando il legame con il contesto
sociale e culturale in cui la squadra opera.

Valorizzare la partnership dall’interno

Non solo visibilita esterna, ma anche coinvolgimento
attivo dei dipendenti: la partnership diventa un’occasione
per rafforzare l'identita aziendale, come la
partecipazione a eventi sportivie momenti di condivisione.
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| l l |O S ' IO d ra Sostenere il potenziale individuale
I Promuovere percorsi di crescita, riconoscendo e
accompagnando il talento in ognifase del suo sviluppo.
/ Costruire fiducia attraverso il gioco di squadra
° ° : Valorizzare la collaborazione come base per affrontare
l l n O VIS I O n e CO m l l n e insieme sfide, responsabilita e obiettivi comuni.
Fondato nel 1999, Repower Sanga Milano & oggi il punto di riferimento per il basket Garantire accesso equo e inclusione reale

femminile a Milano, attivo in Serie A2 e profondamente radicato nel territorio. y Creare contesti sicuri, accessibili e paritari, in cui ogni
persona possa esprimersi e contribuire.

Unisce eccellenza sportiva e impegno sociale, promuovendo pari opportunita,
inclusione ed educazione attraverso progetti rivolti a migliaia di giovani ogni anno.

Agire secondo principi solidi e condivisi
Fare del rispetto, della responsabilita e dell'impegnoii riferimenti
costanti nel rapporto con le persone e coniil territorio.

La partnership con UniCredit Allianz Assicurazioni nasce per sostenere concretamente il
talento femminile e favorire una cultura della parita di genere, valorizzando il ruolo
dello sport come strumento di crescita, relazione e impatto sociale.




Un approccio
Integrato

per valorizzare ogni
fase del racconto

La comunicazione social del progetto é stata sviluppata con una strategia
omnicanale, capace di adattarsi in modo organico ai linguaggi delle diverse
piattaforme social e di valorizzare ogni opportunita di racconto.

Il progetto ha seguito una progressione narrativa chiara dalla presentazione della
sponsorizzazione al racconto passo passo del campionato, uno storytelling continuo e
coerente nel tempo, potenziato da attivazioni speciali in particolari momenti chiave.

Un approccio flessibile e strutturato che ci ha permesso di arrivare alle persone in modo
autentico ed efficace, raggiungendo risultati significativi in termini di visibilita,
coinvolgimento e valore percepito. Questo grazie anche a un uso mirato di contenuti
long e short format, in cui il racconto ha saputo alternare ritmo e profondita,
mantenendo alta l'attenzione e offrendo una visione ricca e articolata.
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Interazioni su Instagram & LinkedIn
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Impression su Instagram & LinkedIn
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Video Views su Instagram

127.5K+

Reach su Instagram




La strategia di racconto social
della sponsorship e stata sviluppato
secondo 5 elementi chiave

| PILLAR | FILONI EDITORIALI IL RUOLO DEI CANALI LE LEVE DI COMUNICAZIONE LE FASI DI COMUNICAZIONE
Definizione dei pillar di Definizione dei temi chiave della Assegnazione diun ruolo precisoa  Creazione di una struttura narrativa Pianificazione strategica della
conversazione della sponsorship comunicazione che hanno guidato ciascun canale, per sfruttare le coerente e uno stile riconoscibile per  comunicazione in fasi, con obiettivi
nel territorio dello sport femminile. la creazione dei contenuti. caratteristiche di ogni piattaforma rendere coinvolgenti i messaggi. specifici per mantenere costante
e massimizzare l'efficacia dei l'attenzione e il coinvolgimento del

messaggi e 'engagement. pubblico.
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La sponsorship & stata sviluppata con una visione
a 360 gradi, integrando il racconto sportivo della
squadra con i valori e le offerte del brand in
modo coerente e naturale.

Il percorso del Repower Sanga Milano e stato

seqguito e valorizzato tappa dopo tappa, dando
spazio sia ai momenti agonistici che a quelli piu
umani e quotidiani, per costruire un legame
autentico con la community.

Le atlete sono diventate portavoce di contenuti
che hanno permesso di ribadire 'impegno di
UniCredit Allianz Assicurazioni su temi chiave
come l'empowerment femminile e gli
insegnamenti dello sport.
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CELEBRATION

Celebrarei risultati,
l'impegno e la passione che caratterizzano
le giocatrici del Repower Sanga Milano

VALORI

Mettere in luce i valori del Basket femminile,
incarnati dalle atlete del Repower Sanga
Milano, creando una forte connessione con i
principi e il posizionamento del brand

PRODOTTO

La partnership diventa metafora di
protezione, raccontando l'impegno di
UniCredit Allianz Assicurazioni nel garantire
sicurezza e serenitd a chi pratica attivitd
sportiva dilettantistica.
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9 Celebration

La celebrazione delle partite & stata un’occasione per
rafforzare la visibilita della partnership e creare un dialogo
diretto con la community.

Attraverso contenuti riguardanti i risultati e gli highlight delle
partite, il racconto ha seguito da vicino ogni tappa del
campionato, adattando il tono in base al risultato:
dall’entusiasmo per una vittoria al fairplay dopo una sconfitta.

Ogni post & diventato un modo per mostrare vicinanza alla
squadra e valorizzare il senso di appartenenza,
trasformando ogni partita in un punto di contatto autentico
con il pubblico.
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Il racconto dei valori condivisi tra UniCredit Allianz
Assicurazioni e il Repower Sanga Milano e stato
sviluppato su piu livelli e sulle diverse piattaforme social,
con un approccio complementare.

Su Instagram e YouTube é stato dato spazio
all’empowerment femminile, attraverso contenuti che
hanno messo al centro le atlete, le loro parole, il loro
percorso, valorizzando 'energia e la determinazione che
portano ogni giorno in campo.

LinkedIn ha invece ospitato una narrazione piu
istituzionale focalizzandosi sullo storytelling dei valori
che accomunano UniCredit Allianz Assicurazioni e
Repower Sanga Milano.

Due registri diversi, un’unica visione: raccontare come i
valori possano generare connessioni reali e concrete.

unicreditallianzita La fiducia & un pilastro invisibile,
ma essenziale e in grado di instaurare legami solidi e
autentici. Un valore che per noi di UniCredit Allianz
Assicurazioni € fondamentale per lavorare ogni
giorno e costruire un rapporto duraturo con i nostri
clienti.

Un valore che anche per le ragazze del Repower
Sanga Milano rappresenta una leva per il successo.
Per loro, fiducia in campo significa riuscire a dare il
massimo, sapere che ogni compagna fara altrettanto
e avere |a certezza che nei momenti difficili non si
sara mai sole.




@) Prodotto

All'interno della strategia, & stato dedicato spazio anche
alla valorizzazione dell’offerta assicurativa, con
particolare attenzione al legame tra protezione e pratica
sportiva.

La sponsorship & diventata un’occasione per raccontare
l'impegno di UniCredit Allianz Assicurazioni nel sostenere
lo sport anche attraverso la promozione del prodotto
UniCredit My Care Famiglia - Modulo Sport, pensato per
chi vive l'attivita sportiva in modo amatoriale.

Un modo concreto per ribadire i servizi che il brand sa
offrire a chi sceglie di mettersi in gioco nella propria attivita
sportiva ogni giorno.

Da unda parte
sostegno,
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unicreditallianzita Le ragazze del Repower Sanga
Milano sanno che scendere in campo con serenita e
uno degli elementi chiave per vivere al meglio ogni
partita

Ma questo é altrettanto importante per te che vuoi
coltivare le tue passioni e praticare sport a livello
ludico-ricreativo e dilettantistico.

Con il Modulo Sport di UniCredit My Care Famiglia,
gli imprevisti che possono verificarsi mentre ti
dedichi alla tua passione, a livello non
professionistico, possono essere gestiti con piu
serenita. Sono infatti previste coperture per gli
infortuni subiti mentre si fa sport, per i danni
provocati a terzi in maniera involontaria e un servizio
di assistenza dedicato.

Siamo pronti per scendere in campo al tuo fianco

serenitd.
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Ci vediamo
sotto canes

Un presidio

All'interno di una sponsorship strutturata e continuativa, la
visibilita fisica assume un ruolo funzionale nel rafforzare il
legame tra brand, squadra e pubblico.

In qualita di Partner, UniCredit Allianz Assicurazioni ha
garantito una presenza costante sui principali asset visivi
della squadra: dalle divise ufficiali ai banner a bordo campo,
fino ai materiali brandizzati presenti durante le partite.

Un presidio pensato non solo per aumentare la
riconoscibilita del brand verso il proprio target, ma anche
come leva per momenti di attivazione interna, integrandosi
in occasioni di team building, eventi aziendali e momenti di
condivisione pensati per alimentare il senso di
appartenenza e valorizzare la sponsorship come asset
attivo del brand.




Dove la sponsorship
diventa storytelling

Oltre alla costruzione di uno storytelling continuativo sui canali social, l'attivitd ha
permesso di sviluppare iniziative speciali capaci di esprimere al meglio i valori condivisi
tra UniCredit Allianz Assicurazioni e Repower Sanga Milano.

Dalla webserie che ha dato voce alle protagoniste dentro e fuori dal campo, a
contenuti che hanno saputo connettersi con momenti di sensibilizzazione e attualita,
fino ad attivazioni disruptive sul territorio trasformate in contenuti virali, ogni attivita
e nata per rafforzare il legame tra squadra, brand e community.
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Un format nato per raccontare I'empowerment femminile attraverso le pc

delle atlete del Repower Sanga Milano e delle figure che -J(-mnu'y ?:ii‘-‘ ) “ﬁ": A
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Ogni episodio ha dato voce a una protagonista d|v
propria storia personcle mettendo |n luce il ruolo del b '
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grado di raggiungere un pubblico ampio o_-= —_— 3 () Gilia Moroni

Playmaker Repower Sanga Milano
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https://www.instagram.com/reel/DC6ZzF3Mc-y/?igsh=cHN1YTBnOW85YWhz
https://www.instagram.com/reel/DDMbnigqZ_j/?igsh=NGo1MnZ2cjNzdWN1
https://www.instagram.com/reel/DDwezxTvn5a/?igsh=MWgyYXY0aWduanRxcQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DEhZy-tss-L/?igsh=eDRkM3VyMXZobHl3
https://www.instagram.com/reel/DFXegquPN66/?igsh=ODhyNWp3c3YzcjJx
https://www.instagram.com/reel/DF-xShJq6jM/?igsh=MW42NWMyeDJ0a3N0bA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DHddwesxfkd/?igsh=MW54MXBzcmplcHB5eQ%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DH5l0IfovnY/?igsh=MWVtNnMwYTNmNXEyaw%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DITVuqqNnqN/?igsh=YXQybnJtcGU0MW9r
https://www.instagram.com/reel/DJTt0iksPuT/?igsh=M3FldjlxZml1bXl2
https://www.instagram.com/p/DJ3wzW8y9-X/

Signal
for

_help
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In occasione della Giornata Internazionale per l'eliminazione della violenza contro le
donne, ¢ stato realizzato un contenuto di sensibilizzazione che riprende il gesto
universale del Signal for Help, attraverso la chiamata di uno «schema» che non

w—

voce alle donne che si trovano in situazioni di pericolo.
REALIZZAZIONE

schema in campo: non una giocata tecnica, ma un messaggio chiaro. Con
simbolico e un primo piano potente, compie il gesto del Signal for Help.
Uno schema che non vorremo mai chiamare ma che trasforma il campo
luogo di consapevolezza e impegno.

OBIETTIVI
Sensibilizzare il pubblico su un tema urgente, utilizzando la forz
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Ci sono schemi
che vorremmo
non chiamare mai.
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https://www.instagram.com/reel/DCydwqqsZCp/?igsh=MXY5NG1sYWpmMmg5aQ%3D%3D

& stata progettata un’attivazione urbana che 50 tato ad una 4
reazione inaspettata: portare la voce del tifo m‘n‘z ] _T;g:m td ¢

trasformarla in contenuto. Un modo per rendere il so stegno d l\
UniCredit Allianz Assicurazioni alla squaa'r%*nm ile, vivo e partec o)
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REALIZZAZIONE [~
Nel cuore di Milano, un attore vestito dq t|g , f della squad
ha sorpreso i passanti con un rugglto |mpro c!
messaggio celebrativo. Una candld camera M\:att ion
autentiche del pubblico, trasformandole in ﬁe ideo p | socia

L'azione & stata arricchita da una meccanica di giveaway e followe
acquisition sul profilo Instagram del bfcna.. Y
OBIETTIVI _
Generare buzz, aumentare la visibilita del orsh |~
un momento sportivo in un‘occasione di engogé;w -uI
Un’attivazione ibrida tra mtrattenlmento, comunl azior
diretta con il pubblico.
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https://www.instagram.com/reel/DIdoQe0s-1M/?igsh=M3YwZHI3bnB6M2Vs
https://www.instagram.com/reel/DI-5TGxvRRU/?igsh=dDd3and2YnFzNmZi
https://www.instagram.com/reel/DIyCKsXqEfY/?igsh=MWZnMXJ6eHpvbnU0ZA%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/DIjE6g7pStS/?igsh=MTNianM3MWNyd3N4Zw%3D%3D

Un ecosistema
coerente, attivo,
strateqico.

La forza del progetto & stata la capacita di costruire un
ecosistema di contenuti integrato, capace di muoversi tra
piattaforme, formati e livelli narrativi diversi.

Dalla valorizzazione dei momenti sportivi alla produzione di
contenuti ad alto impatto sociale, fino alla visibilitda sul
territorio e alle attivazioni interne, ogni azione ha contribuito
a consolidare la sponsorship come asset strategico.

Un lavoro corale che ha permesso al brand di essere presente,
rilevante e coerente, trasformando la partnership in una
piattaforma narrativa viva, accessibile e riconoscibile.

Celebration

Il nostro ruggito
insieme
74 UniCredit | Allianz ()
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Partner

Attivazione
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Palle alle ragazze

Signal for help

Touchpoint fisici
e attivazione

Brand Communication
& Awareness

Digital Activation
& Branded Content
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