


Progetto

Life At Sky
è il format audiovisivo ideato dal 
team di Comunicazione Interna 
nel 2024, in occasione del lancio 
della nuova Intranet Sky Today. 

Obiettivi: 

• Superare i limiti della 
comunicazione scritta 
tradizionale; 

• Realizzare contenuti brevi, 
dinamici e autentici;

• Mettere al centro le persone e  
le esperienze vissute in azienda.



Caratteristiche

Durata media 1 minuto e 30;

Montaggio serrato;

Musica coinvolgente;

Sottotitoli per garantire inclusività e accessibilità;

Commenti dei colleghi e dei responsabili 
dei progetti raccontati.

Ogni video è caratterizzato da:



Caratteristiche

I video sono pubblicati su Sky Today (Intranet e social interno) per promuovere internamente la Corporate Narrative e la 
cultura aziendale, e in seguito rilanciati sul profilo LinkedIn di Sky per rafforzare l’employer branding.



Struttura editoriale



Finalità

• Potenziare il senso di appartenenza e la 
collaborazione tra circa 5000 colleghi, presenti su tre 
sedi diverse (Milano, Roma, Cagliari).

• Promuovere una comunicazione bottom-up, 
partecipata e coinvolgente.

• Trasformare i colleghi in autentici brand ambassador  
e portavoci della cultura aziendale.



Punti di forza e alcuni dati

• Formato dinamico, riconoscibile e replicabile, 
adatto a ogni tipo di contenuto interno.

• Tono autentico e coinvolgente: le nostre persone 
sono protagoniste.

• Coinvolgimento attivo tramite tag, commenti e 
reazioni, che trasformano la comunicazione in una 
conversazione.

• Forte impatto anche esterno, grazie alla 
condivisione su LinkedIn.

Maggio 2024 vs. Maggio 2025

Spettatori 
unici

Visualizzazioni

+13% +14% +15%

Retention




